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Geomarketing, o Marketing Geogréfico ou a Geografia de Mercado, a juncdo das duas palavras,
geografia e mercado, objetivam mensurar a demanda e a oferta de uma determinada regido, as
caracteristicas geograficas desta regido e dos produtos ou servicos ofertados, a localizacdo para
obter o melhor aproveitamento sobre o0 seu publico avo em relagdo a concorréncia. O
Geomarketing assume, um papel preponderante no planeamento e desenvolvimento de uma
empresa e na melhoria de servigos prestados assim como na rentabilizagdo dos investimentos, sgja
esta de cardter privado ou publico para melhorar a vida das populacbes da sua regido. Enfim
geomarketing, que é um conceito que utiliza informagfes mercadolOgicas agregado a mapas
geograficos.

Através da andlise mercadol 6gica baseada no mapeamento geografico das informagdes inclusas no
banco de dados da empresa ou de outras fontes (IBGE, Prefeituras, analise em campo, €etc.), pode-se
levantar as caracteristicas de uma determinada localidade e andisar o real potencia socio-
econdmico, tornando-se indispensavel no auxilio para a tomada de decisdes quanto a abertura ou
expansdo de negocios em uma determinada regiéo.

Baseado no conceito de Geoprocessamento, 0 conjunto de tecnologias que integram as fases de
coleta, processamento e uso de informacfes relacionadas ao espaco fisico, seus cruzamentos,
andlises e produtos. Processa informacgOes alfanuméricas, associando-as a uma localizacéo
geogréfica, tendo em s vérias técnicas, fungdes, areas e sistemas, e fazendo uso das ferramentas de
Geomarketing, o SpringWeb, que é um applet orientado para a visualizagéo de dados geogréficos, o
objetivo do trabalho é desenvolver um sistema que analisa 0 problema de projetar e desenvolver
aplicacOes clienteservidor para a disseminacdo de dados geogréficos na Internet. Nele é descrito
uma estratégica que se baseia no modelo conceitual de uma base de dados geografica como forma
de selecdo de dados, para o estabel ecimento de um compromisso entre o cliente e o servidor.
Contudo o sistema resultante apresenta uma performance aceitéavel e indica a possibilidade de um
cliente visualizar dados geogréficos de sua preferéncia através de um site. Tendo em vista também
um valor institucional, ou sgja, onde o publico avo podera estar fazendo uso do sistema pra seu
conforto, como consultas em instituicdes, hospitais, banco, etc.
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